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CASE STUDY




CEL KLIENTA:

Promocja konkursu/Pozyskanie leadow

MRS.SPORTY to siec¢ klubow fitness tylko dla kobiet.
Celem kampanii reklamowej w serwisie Rodzice.pl bylo dotarcie
do mam, ktorym konczy sie urlop macierzynski i zachecenie ich

do otwarcia wlasnego klubu.
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DZIALANIA PO STRONIE KLIENTA

o Organizacja konkursu, w ktorym do wygrania byto finansowanie otwarcia klubu
dla jednej z mam;

o Przygotowanie strony www, na ktorej odbywata sie rejestracja uczestniczek
konkursu (wygrajklub.pl);
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DZIALANIA PO STRONIE RODZICE.PL

o Kompleksowe przygotowanie materiatéw wideo (nagrania + montaz), ktére byty

wykorzystane w promocji konkursu: zarowno w serwisie Rodzice.pl (oraz social
mediach), jak rowniez na kanatach klienta;

o Stworzenie artykutdéw w serwisie Rodzice.pl, ktore opisywaty zalety pracy ,na

swoim” oraz prezentowaty wywiady z mami, ktére sg juz wtascicielkami klubéw
MRS.SPORTY;

o Promocja wszystkich materiatéw (wideo oraz tekstowych) na Fanpage'u
Rodzice.pl (kampanie ptatne i bezptatne);
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PRZYKEADOWE
WIDEO:

« Dbit.ly/2yGYFbl
o Dbitly/2yGUYmg
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Konkurs! Wygraj wiasny klub
sportowy i zmien swoje zycie
po urlopie macierzynskim!

3 1LISTOPADA 2017

ARTYKULY
PARTNERSKIE:

o Dbit.ly/2AkiOAt
* Dbit.ly/2hlgsXQ




DZIALANIA KLIENTA POZA RODZICE.PL

Oprocz reklamy w naszym serwisie, klient zdecydowat sie rownolegle na promocje w jednym z najbardziej
ekskluzywnych magazynéw papierowych dla kobiet (a takze w jego serwisie internetowym).

Swiadczenia u drugiego wydawcy:

o Tekst natywny w magazynie papierowym;

o Tekst natywny w serwisie online.
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WYNIKI KAMPANII:

(y : , . .
6() 0 wszystkich zgloszen pochodzito z Rodzice.pl*

P o Sx nizszy koszt pozyskania leada**

* Nie wiadomo ile z pozostatych 40% jest zastugg dziatan drugiego wydawcy (nie sposéb policzyé prasy, a artykut online nie miat zainstalowanego $ledzenia
konwersji), a ile to zastuga promocji wideo przygotowanego przez Rodzice.pl przez MRS SPORTY na ich kanatach w Social Media;

** Przy optymistycznym zatozeniu, ze wszystkie 40% pozostatych leadéw pochodzg od drugiego wydawcy (klient szacuje, ze byto to okoto 20%);




DODATKOWO:

Klient otrzymal prawa do materialow wideo,
ktore moze wykorzystywac¢ w swoich kolejnych
kampaniach reklamowych.
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OPINIA KLIENTA:

~Dzieki temu, Ze wydawca od razu skupil si¢ na wlasciwym celu kampanii,
udalo nam sie stworzy¢ przekaz, ktory zwrocit uwage odbiorcy.
Dzieki cennym radom ze strony Rodzice.pl dostosowalisSmy
dzialania marketingowe do oczekiwan uzytkownikow portalu.”

Paulina Kruszewska-Zelman (MRS.SPORTY, Marketing Manager)
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OKRESL NAM CEL SWOJEJ KAMPANILI,
A MY ZAJMIEMY SIE RESZTA!




CHCESZ WIEDZIEC WIECEJ?




KONTAKT:

Dorota Hronda

tel.: 790 777 893
mail: dorota.hronda@rodzice.pl

< Rob2ice.PL .~



